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1. SOk Kampan|

Sok

Effektiv anvand
for e-handlares om ¢

anvanda sokora
ra din trafik

per

ring av dina annonsgrupper ar avgoranc
itt konto i flera specifika annonsgrup
I skapa mer relevanta och riktade annon:s

frekvens och konverteringsgrad, eftersom an
tentioner. Kom ihag att en tydlig separation av sOkc
forvirring, vilket leder till battre resultat och tydligar
ktivitet

e Ms ‘-v"O 2da SO O E 2 /Na pé Om Vi ¢

arie och har en begransad budget sa maste du vara be
selektiv me a ord du dyker upp pa for att din budget ska ga till rel
sokningar.

VISAS FOR... EXEMPELSOKNING -Bred matchning: Sékningen mdste
vara relaterade till ditt valda sékord

, skni _ iphone skal ) R .
BRED iPhone 13 skal BEKTCa Ot Enlalsras prone = (hégsta rdckvidd, ldgsta relevans).

MATCHNING till ditt s6kord - apple skal iphone 13

-Frasmatchning: So6kningen mdste
_ iphone 13 skal med inkludera betydelsen av ditt sékord

it “iPhone 13 skal” Skningar som inkluderar ot (medium réickvidd, medium relevans).
MATCHNING ditt sékord - iphone 13 skal med

magnet

-Exakt matchning: S6kningen mdste
exakt matcha betydelsen av ditt

EXAKT [iPhone 13 skal] Sékningar som har samma - iphone 13 skal sékord (lagsta rdckvidd, hogsta

MATCHNING betydelse som ditt sékord - skal iphone 13
relevans).




1. Sok Kamp|

fungere

ord ar ett satt att forhindra att
r visas for sokningar som inte ar
ditt erbjudande. Dessa sokord

kontoniva, kampanjniva eller

niva och finns

d finns 1 3 m

na det motsatt

e Under “Soktermer” |

Google ads konto hitt
besokare anvant for att
Borja med att negativi
harifran.

LELCEVEVE

1.Strukturera Sokorden:

notd?

ecClS sSom

enyn i ditt
orden dina
din sida.

%m skapa

Oversikt (=l

Rekommendationer =

= Insikter och rapporter

Insikter

Auktionsinformation

| Soktermer

Visades

Malsidor

Butiker

Rapportredigerare

I N s ) e F s
DOversikter

Kampanjer

Soktermer @

Y Lagg till filter

|:| Sdkterm

Totalt: Soktermer (3

700 ONe sKara

Matchn.typ

Exakt
matchning

ray  Exakt

=Tall

matchning

Exakt
matchning

Exakt
matchning

Frasmatchning
(liknande

Att blanda for manga sokord i samma
annonsgrupp kommer minska relevanser for annonsen. Kategorisera
dina annonsgrupper sa snavt som mojligt for att kunna skriva mer
relevanta anonser for sokorden.

2.Ratt Matchtyper: Att inte forsta eller anvanda matchningstyper
korrekt ar ofta en bidragande faktor till om ett konto blir
framgangsrikt eller inte. Se till att anvanda ratt matchtyp pa dina
sokord och negativa sokord.

Tillagda/uteslutna

“ Tillagda

Inget

Inget

# Tillagda

Inget




oogle Shoppin

royal canin hund torrfoder

Shopping Bilder Videor Nyheter Bécker

Ungefar 96 000 resultat (0,29 sekunder)

/A Varning! Den har s
annonser. Aterga till C

Sponsrad

Produkter Webbplatser Fér Jan

or en
Puppy Dry
or att bredda
ora titel kan vara "Royal Canin Mini
und torrfoder”. " i
_ ) Royal Canin-  18kg Medium 8kg Mini Adult
a detaljer som marke, produkttyp, Maxi Ad il = Adult Royal Royal Canin Size
arg och storle titeln. Detta Okar relevansen for 15kg ... Canin... Hundfoder
sokningar med hogt kopintresse och forbattrar '{4?,{1{: W |0 |408,00 K
_ ” ) _ tinybuddy.se zooplus.se | +29,00 kr fr
atchningen mellan sokfragan och annonsen, vilket Eri frakt Eri frakt bl se
leder till hogre  konverteringsgrad.  Anvand 498,00 kr/... = 48,83 kr/1kg 61,13 kr/1kg

"Soktermer” precis som du gor i din sokkampan;. s bt I
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rodukttitlar i Google Shopping

Takeaways

1.Sokordsstrukturering: Kombinera bade specifika och generella
sokord for att Oka produktens synlighet och locka till dig bade
specifika och bredare sokningar fran olika kundgrupper.

2.Detaljer och Beskrivningar: Inkludera viktiga detaljer som marke,
storlek, farg och andra unika attribut i produktens titel. Det hjalper

kunderna att snabbt identifiera och valja din produkt bland manga
andra.

3. Optimering for Sokintentioner: Anpassa titlarna sa att de aterspeglar
vad kunderna faktiskt soker efter
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3.Segmentering Av
Dina Produkter

Att segmentera dina produkter i Google Shopping hjalper
dig att rikta dina annonser mer effektivt. Genom att
gruppera produkter baserat pd kategorier, varumdrken
eller andra egenskaper, kan du '
annonsstrategi och budge

N

och vill fokusera pa
du spendel

: Annonser och
Pmax | Only Feed | Baby tillgangar
Monitor

v Sokord
Pmax | Only Feed |

Spjalsangar .
Malgrupper
Pmax | Only Feed |

A : Innehall
Villingmaskin

| exemplet ovan sa har vi delat upp produkter i olike kampanjer for att ha kontrollen av hur mycket budget vi
spenderar pd vardera produktkategori.

Det ger oss kontroll éver att IGta produkter som har fdrre s6kningar att kunna fG en individuella budget - om tex
spjdlsangar har 10.000 s6kningar i manaden och vdllingmaskin 100 sokningar i mdnaden sG kommer med storst
sannolikhet vallingmaskin knappt kunna ta del av budgeten da spjalsangar redan anvdnt budgeten.

t



3. Segmentering Av Dina Produkter

LELCEVEVE

1.Malmedveten Segmentering: Dela upp dina produkter i specifika grupper
baserade pa kategorier, sokvolym och andra attribut for att optimera
exponering och budgetanvandning.

2.Flera Kampanjer: Flera Strategier: Anvand flera kampanjer med olika
prioriteringar for att fa storre kontroll Over dina produkters synlighet |
sokresultaten. Detta ger dig mojlighet att anpassa dina annonser efter generiska
soktermer, varumarken eller speciella erbjudanden.

3.Finjustera med Attribut: Segmentera produkter baserat pa produkttyp,
varumarke eller pris for att skapa skraddarsydda budstrategier och forbattra

dina kampanjers effektivitet.
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4.Kun
Livstid

For att verkligen forsta
omedelbara konvertering
en kund ar for ditt foreta

er behover du se bortom den
n djupare insikt i hur vardefull

Varfor LTV Ar Viktigt:

e Langsiktig Planering: Genom era for
framtida marknadsforingsstr et for att
bara fokusera pa snabba vinst a en mer hallbar strategi
som tar hansyn till kundens var

e |nvesteringsbeslut: Med kunskap om kan du avgora hur mycket du
bor investera i att forvarva nya kunder. Detta hjalper dig att balansera
dina marknadsforingsutgifter med den faktiska avkastningen du kan
forvanta dig over tid.

ra vilka kunder som ar
a vilka kunder som ger
or att battre engagera

e Kundernas Varde: LTV hjalper di
mest vardefulla for ditt foretag
mest varde kan du skraddars
och behalla dessa kunder.

na till LTV kan du ocksa
ra kundrelationer, 0oka

e Optimering av Kundrelatio
identifiera omraden da
kundlojalitet och darme

Hur Man Berak

ut hur mycket en kund i genomsnitt spenderar per kop. Detta ger en
arje interaktion.

or ett kop under en viss tidsperiod, t.ex. ett ar. Detta hjdlper dig att forsta hur

ge en kund fortsdatter att handla hos dig. En langre kundrelation indikerar hogre

o ovanstdaende siffrorna:
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Takeaways

1. LTV ger en djupare forstaelse fc s totala varde oOver tid, inte bara vid ett enskKilt

koptillfalle.

2.Genom att kanna till LTV kan du gora mer informerade beslut om din marknadsforingsbudget
och strategi pa Facebook.

3 Att regelbundet berakna och overvaka LTV kan hjalpa dig att ide )ch optimera de mest
vardefulla delarna av din kundbas.




5. Satt Tydliga Mal

5. Satt Tydliga MAl

Innan du ens bérjar skapa din Facebook-annonskampanj dGr det
avgorande att ha klara och mdtbara madl. Dess |
vdgledning genom kampanjprocessen, hjalp
och ger dig en tydlig riktning for optimering

framgdng

Varfor Satta Tydliga Mal?:

stravar efter. Detta
trangningar dar de har

» Riktning: Genom att satta tydliga mal vet du
eliminerar gissningar och hjalper dig att fokusera
storst inverkan.

e Matning: Nar du har klara mal kan du enkelt mata din kampanjs framgang. Detta
hjalper dig att forsta vad som fungerar, vad som inte gor det, och var du kan
forbattra.

e Optimering: Med tydliga mal kan du snabbt justera och optimera dina kampanjer
baserat pa verkliga data, vilket sakerstaller att du far basta majliga ROI.

S-M-A-R-T-modellen
Ndér du sdatter mdl for din Google-annonskampanj, kan det vara anvandbart att anvanda "SMART "-modellen,

Specific (Specifika): Dina mal bor vara klart definierade. Istallet for "Jag vill 6ka forsaljningen”, prova "Jag vill oka
forsaljningen med 10% under nasta kvartal genom Google-annonsering”.

Measurable (Matbara): Se till att du kan mata dina mal. Om ditt mal ar att 6ka varumarkesmedvetenheten, bestam hur du
kommer att mata detta, t.ex. genom att spara engagemang eller rackvidd pa Google.

Achievable (Uppnaeliga): Medan det ar bra att strava efter stora mal, bér de ocksa vara realistiska. Satt mal som utmanar
dig, men som ocksa ar mojliga att uppna med de resurser du har tillgangliga.

Relevant (Relevanta): Dina mal bor vara relevanta for din 6vergripande affarsstrategi. Om ditt huvudmal ar att Oka
kundlojaliteten, kanske en kampanj som fokuserar pa att forvarva nya kunder inte ar det basta valet.

Time-bound (Tidsbundna): Satt en tidsram for dina mal. Detta ger dig en deadline att arbeta mot och hjalper dig att
prioritera dina anstrangningar.

Vem, vad, var, Du kan inte Utmanande Kontrollera Ett
nar, varfor Forbattra men inte att dina slutdatum
nagot du inte omojligt mal ar haller dig
kan mdta relevanta ansvarig

: {Projektledning
notd®
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Takeaways:

1.Tydliga mal ger riktning och fokus for din Google-
annonskampan;.

2.Genom att mata mot dessa mal kan du snabbt identifiera
och genomfora forbattringar.

3.Genom att satta mal med modellen "SMART" sakerstaller
du att din kampanj ar bade ambitios och realistisk.

Avslutning: 5 Strategier Som Okar Din Férséljning pd Google

De fem punkterna vi har gdtt igenom dar grunden for att skapa framgdngsrika kampanjer
som inte bara ndr ut till din mdlgrupp, men ocksa omvandlar dem till lojala kunder.

Men kom ihdg, den digitala marknadsforingsvdrlden ar stdandigt fordanderlig. Det som
fungerar idag kanske inte fungerar imorgon. Darfor Gr det viktigt att standigt hdlla sig
uppdaterad, testa nya strategier och anpassa sig efter forandringar.

Vill Du FG Experthjdlp Att Oka Din Férsdljning?

Passa pa att boka en just nu Helt Gratis

konsultation med mig Anton fran notd.
(ord .pris 2.500SEK)

Notd bjuder dig pa 1h i ett mote dar du far:

e Analys av ditt Google Ads- konto

o Skraddarsydda rad for att 6ka din forsaljning

o Strategi for att sla dina konkurrenter

» Svar pa dina fragor: kring e-handel och
annonsering

BOKA GRATIS
KONSULTATION
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